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Objetivo general: comunicar la noticia del Censo de forma tal que promueva la participacién activa de
cada habitante del territorio nacional.

Publico general: todas las personas que residan en la Republica Argentina entre marzo y mayo de 2022.

Reconocernos es una invitacién que expresa, por un lado, el objetivo general del Censo vy, por
otro, las novedades de esta ronda que estdn asociadas con la diversidad, la autopercepcion y el
autorreconocimiento.

Reconocernos es un llamado a explorar, registrar, conocer y destacar lo nuevo. Es una palabra que
crea sentido en tres dimensiones: la histérica, ya que REconocernos implica un conocimiento anterior;
la busqueda de un nuevo conocimiento, ya que reCONOCERnNos remite a la indagacién actual; y la tarea
colectiva de la investigacion, ya que reconocerNOS incluye a toda la poblacion.

Reconocernos es una palabra simple, facil de recordar e inclusiva, que nos permite vehiculizar los
objetivos de la campana.

e Diferenciar la comunicacion del operativo por etapas y por modo de enumeracion (e-CENSO y
barrido territorial).

e Desarrollar mensajes de sensibilizacion vinculados a la diversidad y a la importancia de saber
cuantos somos, pero también quiénes y como somos, dénde estamos y como vivimos.

e Desarrollar mensajes informativos que indiquen qué hay que hacer, cuando y de qué manera.
e Elaborar mensajes para el publico en general y para audiencias particulares.

e Realizar una campana de comunicacién especifica del e-CENSO (desarrollada para brindar a la
poblacion la posibilidad de censarse de forma comoda, rapida y segura) para destacar la innova-
cién mas importante de este operativo.

e Comunicar las novedades del cuestionario (nuevas preguntas, DNI, género, pueblos originarios).

e Combinar, a partir de la marca del Censo, distintos recursos que permitan dar cuenta de la diversidad:

e Personas e imagenes reales para sensibilizar a toda la poblacion.

e Personas reconocidas por el publico en general y por publicos especificos, para multiplicar el
mensaje y diversificar la campana (por ejemplo: influencers para sensibilizar a jovenes respecto
del e-CENSO).

e |lustraciones que remitan a la identidad visual del Censo para crear mensajes informativos, de
apoyo o tutoriales.

e Integracion de todos los recursos (personas e imagenes reales e ilustraciones). Ejemplo:
efecto drawing.

La campafa debe llegar a todos los rincones del pais y generar la mayor cantidad de puntos de contacto
con el publico objetivo. Se difundira a través de medios masivos de comunicacién, canales digitales y
mediante acciones complementarias.



Television: abierta, por cable y satelital.
Radio: AM/FM y las que se transmiten solo por internet, por ejemplo: Urbana Play y FutuRock.
Grafica: diarios y revistas.

Via publica: carteleria, pantallas, acciones especiales (edificios y monumentos histéricos, parques,
plazas y playas).

Digital: redes sociales y web.

Acciones complementarias y especiales: medios de transporte de corta, media y larga distancia (tre-
nes, subtes, colectivos, micros, aviones, y sus estaciones, refugios, terminales y aeropuertos), peajes,
estaciones de servicio, tarjeta SUBE. Estadios, clubes, centros deportivos, cines, teatros y museos.
Escuelas y universidades. Comercios (supermercados, tiendas de proximidad y shoppings). Bancos (ca-
jeros automaticos y salones), servicios publicos (facturas impresas y digitales). Correo Argentino, Correo
Compras, Pago Facil, Mercado Libre, oficinas publicas, hospitales y comisarias. Acciones de comunica-
cion no masiva (BTL).

Comunicacioén directa: SMS, WhatsApp, llamadas salientes (opcionales), newsletters.
Alianzas estratégicas: reuniones con aliados, piezas personalizadas.

Comunicacién interna: presentaciones, reuniones presenciales y virtuales, piezas de sensibilizacion
impresas y digitales, obsequios digitales (por ejemplo: stickers, filtros, etc.) para lanzamiento interno.
Evaluar posibilidad de alcanzar a toda la administracién publica con mensajes a través del sistema GDE.

Eventos: presencia de stand informativo y ludico del CNPHYV en fiestas nacionales, provinciales y regio-
nales populares (sujetas a las medidas sanitarias vigentes).

Acciones de prensa: reuniones y visitas prensables, apariciones de las personas voceras del CNPHV en
medios masivos de comunicacion (entrevistas).

A través de sus productos y mensajes segmentados de dos entradas, la campafa buscara
transmitir a la poblacion los siguientes valores:

e diversidad

e integracién/inclusion

e innovacién/salto de calidad
e seguridad

e fransparencia

e participacién

e simplicidad
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Lanzamiento (desde mediados de enero y febrero de 2022)
e-CENSO (marzo de 2022)

Refuerzo e-CENSO + rumbo al Dia C (abril de 2022)

Fin del e-CENSO + Dia C (mayo de 2022)

Resultados preliminares (junio de 2022)

Objetivo: sensibilizar e informar a la poblacién sobre la realizacién del proximo Censo y su valor: registrar
la diversidad y producir estadisticas que contribuyan a la toma de decisiones de la ciudadania.

Mensajes: destinados a generar curiosidad, anticipar la campana y develar la realizacién del Censo
mediante la identidad visual del operativo (logo, eslogan, afio).

Reconocernos.

Muy pronto vamos a Reconocernos.
Censo 2022. Reconocernos.

En marzo empieza el Censo.

Ya llega el Censo.

Se viene el Censo.

Reconocernos para saber cuantos somos.
Reconocernos para saber cémo somos.
Reconocernos para saber donde estamos.
Reconocernos para saber cémo vivimos.
Reconocernos es saber cuantos somos, como somos, dénde estamos y como vivimos.
Gracias al Censo vamos a Reconocernos.
Reconocernos diversos.

Medios/acciones: foco en el verano y el turismo (circuitos y centros turisticos de todo el pais).

TV: principales canales de TV abierta y sus repetidoras. Spot de lanzamiento del Censo con diver-
sidad de personas reales.

Radio: principales radios AM y FM de alcance nacional y locales. Idea: diversidad de voces y
lenguas que formulan la palabra “Reconocernos”.

Gréfica: publicidad en diarios de mayor tirada a nivel nacional (Clarin, La Nacién, Diario Popular,
Cronica) y provinciales, y en revistas tales como Gente, Caras, Noticias, etc.

Via publica: carteleria y pantallas en centros turisticos del pais y en rutas nacionales y provinciales
(por ejemplo: Ruta 2). Campania teaser y develacion.

Digital: fuerte comunicacién en redes sociales (Instagram, Facebook, Twitter, YouTube) y aplica-
ciones de uso habitual (por ejemplo: Cuidar). Banners animados en principales portales de noti-
cias y avisos en radios online.

Acciones complementarias: publicidad en terminales de micros y trenes, aeropuertos, subtes,
estaciones de servicio, bancos, cajeros automaticos (tarjetas de planes sociales), supermercados.
Stand en principales balnearios de la Costa Atlantica y otros puntos turisticos del pais con juegos
sobre el Censo (posibilidad asociada a aliados estratégicos).

Alianzas estratégicas: Ministerio de Turismo, Ministerio de Transporte, YPF, Aerolineas Argen-
tinas, Ferrocarriles Argentinos (trenes de larga distancia), autopistas de todo el pais. Sindicatos
(hoteles y recreos turisticos). Red Link.

Comunicacion interna: Lanzamiento INDEC (presentaciones, reuniones, endomarketing).
Eventos: evaluar presencia en fiestas populares, carnavales, partidos de futbol de verano y elimi-
natorias Qatar 2022 (Argentina—Colombia).



e Acciones de prensa: gestion de apariciones y entrevistas al director del Instituto, los coordinadores
y las personas voceras del Censo.

Posibles productos:

e 1 video teaser/intriga.

e 1 video develacion: “Ya llega el Censo”.

e 1 video lanzamiento que comunique diversidad + Reconocernos.

e 1 video informativo sobre el Censo: qué, quién, cuando, dénde, cémo y para qué.

e 1 aviso de radio de lanzamiento: “Reconocernos” a partir de las diversas voces que den cuenta
de la diversidad de géneros, edades, culturas y zonas del pais.

e 1 aviso de radio: “Ya llega el Censo”.

e 1 aviso de radio informativo sobre el Censo: qué, quién, cuando, dénde, cémo y para qué.

e 1 video bumper (reduccién) de 6 segundos: formato de anuncios de video.

e 4 versiones graficas a partir de la identidad visual del Censo.

e 1 via publica teaser/intriga.

e 1 via publica develacion: “Ya llega el Censo”.

e Adaptaciones audiovisuales y gréaficas a partir de la identidad del Censo + “Ya llega el Censo” +
Reconocernos para acciones complementarias y especiales, aliados estratégicos y carteleria
en eventos.

e 1 folleto lanzamiento Censo.

e 1 afiche lanzamiento Censo.

e 1 pieza de comunicacion interna teaser/intriga.

e 1 pieza de comunicacion interna develacion.

e 8 piezas animadas y estaticas teaser/intriga para redes sociales (1 comunicacién semanal y anun-
cios que pueden incluir adaptaciones de otros productos).

e 10 banners web.

e Gacetillas de prensa sobre la primera etapa de la campafia del Censo.

e 1 manual de identidad visual del Censo.

Resumen de productos de comunicacion: 5 videos, 3 avisos de radio, 4 avisos graficos, 2 piezas para
via publica, 2 piezas para comunicacion interna, 1 folleto, 1 afiche, 8 piezas animadas para redes socia-
les, 10 banners web, 1 manual de identidad del Censo. Adaptaciones.

Distribucion tentativa
Opcién 1 con mayor presupuesto

. Distribucion por medios
B, Diarios

Via publica

TV

Redes

Revistas

Aliados

Medios complementarios

Eventos

RIFIVIFA

Radio




Opcién 1 con menor presupuesto

v
Distribucion por medios

Diarios

Via publica
Redes
Revistas
Aliados

Medios complementarios

rRYIFIY

Eventos

)

Etapa2 e-CENSO: Una nueva forma de REconocernos

Objetivo: informar la novedad del e-CENSO, presentar la aplicacion, alentar a la poblacién a autocensarse
a través del cuestionario digital, explicar detalladamente cémo hacerlo y comunicar los beneficios de
esta innovacion metodoldgica.

Mensajes: destinados a comunicar la principal innovacion del Censo (el e-CENSO) y sus ventajas
(tiempo, seguridad, simplicidad, participacién activa de la poblacién).

e Un nuevo censo. Una nueva forma de Reconocernos.

e Todas las personas pueden completar el e-CENSO.

e Completar el e-CENSO es ganar tiempo.

e Completar el e-CENSO es innovar y hacer historia.

e Tan simple como Reconocernos.

e Reconocernos es simple.

e Reconocernos es facil. Completar el e-CENSO también.
e |Las respuestas del e-CENSO son confidenciales.

e Las respuestas del e-CENSO estan protegidas por ley.
e Reconocernos con seguridad.

e Con seguridad nos Reconocemos.

e ;Dudas? jLa mesa de ayuda del Censo esta disponible!

Medios/acciones: foco en digital (desde alli es mas directo el acceso al e-CENSO) en el inicio del afio
escolar y laboral y en centros urbanos.

e TV: en principales canales de television abierta, por cable y repetidoras de todo el pais. Spot
informativo sobre el e-CENSO que muestre que todas las personas pueden completarlo (diversidad
de dispositivos y situaciones). Puede incluir un cédigo QR para escanear que redireccione al
e-CENSO en el momento.

e Radio: principales radios AM y FM de alcance nacional y locales. Radios online.



e Via publica: carteleria y pantallas en zonas urbanas del pais.

e Digital: banners animados en portales de noticias y medios digitales, contenidos pagos en
portales de noticias (por ejemplo, Content Lab de La Nacién), avisos en aplicaciones de uso
habitual (Cuidar, Mi Argentina, Spotify, Trenes Argentinos, Cuando SUBO), podcast, redes sociales
(especialmente Youtube) con enlace al e-CENSO vy pastillas audiovisuales informativas sobre las
preguntas del cuestionario para difundir en redes sociales. Evaluar el uso de redes como TikTok y
Twitch a través de influencers.

e Acciones complementarias y especiales:

° medios de transporte publico en zonas urbanas (tren, subte, Metrobus, bicicletas,
colectivos, vehiculos, estaciones terminales y refugios) y SUBE (terminales automaticas).

* escuelas: afiches, folletos, video de sensibilizacién e informativo, materiales de
alfabetizacion estadistica.

* accién con promotoras y promotores en parques de todo el pais.

e Alianzas estratégicas: Ministerio de Educacién; Ministerio de Transporte; Ministerio de Cultura;
Ministerio de Ciencia, Tecnologia e Innovacion; Ministerio del Interior (para llegar con la noticia
del e-CENSO a ciudades y pueblos con acceso a internet de todas las provincias del pais),
compafiias de telefonia movil (facturas electrénicas y SMS), proveedores de servicios de internet.
AFA. Tecnopolis.

e Comunicacion interna: newsletter INDEC y comunicacién GDE para invitar a las empleadas y los
empleados de la administracién publica a convertirse en embajadores del Censo y completar el
cuestionario digital de su hogar.

e Eventos: evaluar presencia en estadios (partidos de futbol), festivales, recitales, eliminatorias
Qatar 2022 (Argentina-Venezuela).

e Comunicacién directa: inicio campana WhatsApp, newsletter.

e Acciones de prensa: gestion de apariciones y entrevistas al director del Instituto, los coordinadores
y las personas voceras del Censo.

Posibles productos:

e 1 video lanzamiento del e-CENSO (presentacion).

e 1 video informativo y de sensibilizacion del e-CENSO. Diversas personas completan el cuestio-
nario digital.

e 1 video reduccion con llamada a la accién para completar el e-CENSO.

e 1 aviso de radio informativo sobre el e-CENSO.

e 1 via publica e-CENSO.

e 1 video tutorial e-CENSO.

e 10 pastillas audiovisuales sobre las preguntas del e-CENSO.

e 10 banners digitales.

e Gacetillas de prensa e-CENSO.

e 1 contenido informativo (ejemplo Content Lab de La Nacién) sobre el e-CENSO.

e 1 podcast informativo sobre el e-CENSO (o seccidn dentro del podcast semanal) y sus preguntas.

e 8 piezas animadas y estaticas para redes sociales (2 comunicaciones semanales y anuncios que
pueden incluir adaptaciones de otros productos).

e Adaptaciones graficas y audiovisuales sobre el e-CENSO para aplicaciones de uso habitual,
acciones complementarias y especiales, aliados estratégicos y carteleria en eventos.

e 1 folleto e-CENSO (eventualmente con cédigo QR) para acceder al cuestionario para estudiantes
de escuelas de todo el pais.

e 1 afiche identidad visual Censo + Reconocernos + llamado a completar el e-CENSO para escuelas.

e 1 video de sensibilizacion e informativo para escuelas.

e 1 newsletter

e 1 comunicacion GDE para la administraciéon publica.

Resumen de productos de comunicacion: 15 videos (incluye 10 pastillas informativas), 1 aviso de
radio, 1 pieza para via publica, 2 piezas para comunicacion interna, 1 folleto, 1 afiche, 8 piezas animadas
para redes sociales, 10 banners web, 1 contenido informativo, 1 podcast. Adaptaciones.
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Etapa 3 Refuerzo e-CENSO + Rumbo al Dia C:
REconocernos es muy simple es muy facil/
REconocernos de una forma muy facil/
REconocernos desde la comodidad de tu casa

Objetivo: intensificar el mensaje de autocompletamiento del Censo. Impulsar a las y los jévenes para que
completen el e-CENSO de su vivienda. Comunicar la realizacién del Censo a viviendas rurales y personas
en situacion de calle.

Mensajes: destinados a reforzar la comunicacion del e-CENSO rumbo al Dia C.

e Reconocernos es muy simple.

e Reconocernos es asi de simple.

e Completar el e-CENSO es simple.

e Reconocernos es facil.

e Reconocernos es muy facil.

e Reconocernos empieza por casa.

e El e-CENSO lo completas seguro.

e El e-CENSO de tu hogar lo podés completar vos.

e Censalos vos! (a los familiares adultos)

e ;Y silos censés vos? (a los familiares adultos)

e ;Tereconocés?

e ;Reconocete!

e Completéa el e-CENSO en cualquier momento.

e Completa el e-CENSO desde el lugar que elijas.

e Completa el e-CENSO desde el dispositivo que quieras.
e Completa el e-CENSO para ganar tiempo.

e Sirespondés el e-CENSO antes, el dia del Censo solo tenés que mostrar el comprobante.
e Me reconozco en... (jugar con caracteristicas diversas).
e ;Tereconocés?



Medios/acciones: foco en digital (desde alli es mas directo el acceso al e-CENSO) y en publico joven,
nativos digitales de centros urbanos.

TV: en principales canales de televisién abierta, por cable y repetidoras de todo el pais, en prime
time (para instalar el tema en un horario en el que las personas que conforman un hogar suelen
reunirse frente al televisor). Spot informativo sobre el e-CENSO que muestre diversidad de jovenes
completando el Censo de su hogar.
Radio: menciones en programas de FM y de radios online destinados al publico objetivo.
Via publica: refuerzo carteleria y pantallas.
Digital: campana con influencers, avisos en aplicaciones de uso habitual, publicidad en redes
sociales con enlace al e-CENSO, banners animados.
Acciones complementarias y especiales:
* medios de transporte publico en zonas urbanas (tren, subte, Metrobus, bicicletas,
colectivos, vehiculos, estaciones terminales y refugios) y SUBE (terminales automaticas).
* universidades: afiches para la cartelera de todas las universidades publicas y privadas del
pais y banners en sus sitios web.
e centros deportivos y clubes: afiches.
* stand en shoppings de todo el pais con puntos e-CENSO (evaluar viabilidad).
Alianzas estratégicas: Ministerio de Educacion; Ministerio de Transporte; Ministerio de Cultura;
Ministerio de Ciencia, Tecnologia e Innovacién; Ministerio del Interior; compaiias de telefonia
movil (facturas electronicas y SMS); proveedores de servicios de internet. Metrovias. Bancos.
Organismos publicos.
Comunicacion interna: newsletter INDEC y comunicacion GDE para reforzar la invitacion a las
empleadas y los empleados de la administracion publica a convertirse en embajadores del Censo
y completar el cuestionario digital de su hogar.
Comunicacion directa: campafa WhatsApp, Telegram, WeChat, newsletter.
Acciones de prensa: reuniones con periodistas y visitas prensables. Gestion de apariciones y
entrevistas al director del Instituto, los coordinadores y las personas voceras del Censo.
Eventos: evaluar presencia en fiestas nacionales y provinciales y ferias (ejemplo: Feria del Libro).

Posibles productos:

1 video informativo sobre el e-CENSO (sensibilizacién a jévenes). Diversos jovenes completando
el Censo de su hogar.

1 video reduccién con llamada a la accién para completar el e-CENSO (completalo ahora para
ganar tiempo el Dia C).

1 aviso de radio.

1 pieza para via publica

Campania influencers.

8 piezas animadas y estaticas para redes sociales (2 comunicaciones semanales y anuncios que
pueden incluir adaptaciones de otros productos).

10 banners web.

1 podcast informativo y de sensibilizacién para que las y los jévenes opten por el e-CENSO (o una
seccion dentro del podcast semanal).

Adaptaciones graficas y audiovisuales sobre el e-CENSO para aplicaciones de uso habitual,
acciones complementarias, aliados estratégicos y carteleria en eventos.

1 afiche identidad visual Censo + Reconocernos + llamado a completar el e-CENSO para
universidades, centros deportivos y clubes.

1 folleto informativo.

1 newsletter.

1 comunicaciéon GDE para la administracién publica.

1 pieza informativa impresa.

10 pastillas informativas audiovisuales.

1 kit de prensa.



Etapa 4

Resumen de productos de comunicacion®: 12 videos (incluye 10 pastillas informativas), 1 aviso de
radio, 1 pieza para via publica, 2 piezas para comunicacion interna, 1 folleto, 1 afiche, 8 piezas animadas
para redes sociales, 10 banners web, 1 contenido informativo, 1 podcast. Adaptaciones y campana
influencers.

Distribucion tentativa

Distribucion por medios

P Digital
v
Radios

. Acciones complementarias

B Via publica

Fin e-CENSO + Dia C: REconocernos es hoy

Objetivo: informar a la poblacién las caracteristicas del operativo presencial y lograr que la mayor cantidad
de personas le abra la puerta al censista para completar el cuestionario o entregar el comprobante del
e-CENSO.

Mensajes: destinados a comunicar la realizacion del operativo presencial, a sensibilizar a la poblaciéon
para que participe del Censo y a informar a las personas qué es lo que tienen que hacer el Dia C, tanto
si completaron el e-CENSO como si no lo hicieron.

e jReconocernos es hoy!

e (Censarnos es Reconocernos.

e (Censarnos para Reconocernos.

e jLlega el Censo!

e El Censo es hoy!

e jlLlegd el dia de Reconocernos!

e Espere a la persona que censa en su vivienda.

e \Verifique la identidad de la persona que censa.

e Siya se censo, solo presente el comprobante del e-CENSO.

e Siya se censo, presente el comprobante del e-CENSO vy jlisto!

e Los/sus datos son confidenciales y estan resguardados.

e Reconocernos es cuidarnos (protocolos COVID).

e El Censo sirve para Reconocernos.

e El Censo sirve para que todas las personas puedan tomar mejores decisiones.
e El Censo sirve para (ejemplificar con casos concretos de la vida real—personas, empresas, Estado).

1 Las piezas pueden ser adaptaciones de la etapa 2.

C



Medios/acciones: campafa masiva para el publico en general y para audiencias especificas.

TV: principales canales de TV abierta y sus repetidoras. Spot Dia C (sensibilizacion e informativo).
Publicidad No Tradicional (PNT).
Radio: principales radios AM y FM de alcance nacional y locales. Aviso de sensibilizacién e infor-
mativo sobre qué hacer el Dia C. Publicidad No Tradicional (PNT). Avisos en radios online.
Gréfica: publicidad en diarios de mayor tirada a nivel nacional (Clarin, La Nacién, Diario Popular,
Cronica), provinciales, y en revistas.
Via publica: carteleria, pantallas, carteles electrénicos en grandes avenidas, acciones especiales
(edificios y monumentos histéricos -Cabildo, casa de Tucuman, Monumento a la Bandera, etc.-),
fachada INDEC.
Digital: fuerte comunicacién en redes (posteos organicos y anuncios en Instagram, Facebook,
Twitter, YouTube, LinkedIn). Banners web (especialmente en los principales portales de noticias).
Acciones digitales (por ejemplo: stickers, mensajes predeterminados y filtros para redes). Podcast.
Acciones complementarias y especiales:

* medios de transporte, peajes, estaciones de servicio, tarjeta SUBE.

* espacios recreativos (cines, teatros y museos).

° comercios (supermercados y tiendas de proximidad).

* servicios publicos (facturas impresas y digitales).

e otros: Correo Argentino, Correo Compras, Mercado Libre, Pago Fécil, oficinas publicas,

hospitales y comisarias.

Alianzas estratégicas: delegaciones regionales del INDEC; Direcciones Provinciales de
Estadistica; organismos publicos nacionales; provinciales y municipales; legislaturas;
organizaciones sectoriales, sociales; y colectivos con llegada a los publicos especificos. INCAA.
Teatro Cervantes. Ministerio de Cultura.
Comunicacion directa: SMS, WhatsApp, newsletter.
Comunicacion interna: newsletter INDEC y comunicacién GDE para recordar la importancia del
Censo y qué hacer el Dia C. Productos especificos para la estructura censal.
Acciones de prensa: gestion de apariciones y entrevistas al director del Instituto, los coordinadores
y las personas voceras del Censo.

Posibles productos:

1 video de sensibilizacién e informativo sobre el Dia C (laimportancia de participar y como hacerlo).
1 video reduccion con el llamado a la accién de participar del Censo.

1 aviso de radio sobre el Dia C (la importancia de participar y cémo hacerlo).

2 avisos para grafica con informacién sobre el Dia C (no me censé, ya me censé).

2 via publica con informacién sobre el Dia C (no me censé, ya me censé).

Adaptaciones audiovisuales y gréaficas a partir de la identidad del Censo + Dia C para acciones
complementarias, aliados estratégicos, acciones especiales en via publica y en digital.
proyecciones mapping.

12 piezas animadas y estéaticas para redes sociales (3 comunicaciones semanales y anuncios que
pueden incluir adaptaciones de otros productos).

10 banners web.

1 spot audiovisual para cines.

1 podcast (todo lo que hay que saber sobre el Dia C).

1 newsletter.

1 comunicaciéon GDE para la administracién publica.

Gacetillas de prensa sobre el Dia C.

Materiales para la estructura censal.

Resumen de productos de comunicacién: 3 videos, 1 aviso de radio, 2 piezas para gréafica, 2 pieza para
via publica, 2 piezas para comunicacion interna, 12 piezas animadas para redes sociales, 10 banners
web, 1 podcast. Adaptaciones. Proyecciones mapping.



Distribucion tentativa

Medios

Redes

vV

Radio

Grafica

Acciones especiales

Medios complementarios

“Yrowvra

Etapa 5 Resultados preliminares: Logramos Reconocernos/
Nos REconocimos (publico digital)

Objetivo: comunicar los resultados preliminares del Censo.
Mensajes: destinados a difundir los resultados preliminares del Censo.

® Logramos Reconocernos.

e Conocer para Reconocernos.

e Gracias al Censo nos Reconocemos.

e Gracias al Censo sabemos cuantos somos.
e Gracias al Censo sabemos cémo somos.

e Gracias al Censo sabemos donde estamos.
e Gracias al Censo sabemos cémo vivimos.

Medios/acciones: foco en medios de comunicacion masiva y digital.

e TV: principales canales de television abierta y sus repetidoras.

* Radio: principales radios AM y FM de alcance nacional y locales, y radios online.

e Grafica: principales diarios de tirada nacional y provinciales, y sus versiones digitales.
¢ Digital: fuerte difusion en redes (Instagram, Facebook, Twitter, YouTube, LinkedIn).

e Publicaciones digitales INDEC.

¢ Infografias.

Posibles productos:

e 1 video informativo sobre los resultados del Censo (locutado, subtitulado y con interpretacion
de sefas)

e 1 video cierre Censo

e 1 aviso de radio con los resultados del Censo



e 1 infografia o pieza gréfica sobre los resultados del Censo
e piezas audiovisuales y estaticas para difusion en redes sociales de los resultados del Censo
e productos impresos INDEC

Resumen de productos de comunicacién: 2 videos, 1 aviso de radio, 1 pieza para grafica, piezas
audiovisuales y estaticas para redes sociales. Productos INDEC.

Distribucion tentativa

Distribucion por medios

o Digital
v
Radio

. Via publica

Estrategia para comunidades especificas

e identificacién de grupos
e segmentacion de medios
e flaboraciéon de mensajes especificos
e productos especiales
Identificacion de grupos
Autorreconocimiento étnico/cultural: inmigrantes, afrodescendientes, pueblos indigenas y originarios.
Autopercepcion de género: colectivo LGBTI+.
Discapacidad: personas con discapacidad.

Alfabetizacion estadistica: docentes, nifias, nifios y adolescentes.

Otros publicos: poblacién residente en barrios cerrados, edificios de departamentos, viviendas colectivas,
poblacién adulta mayor.



Segmentacion de medios
Radio: locales y comunitarias representativas de cada audiencia especifica.
Digital: pauta segmentada por publico objetivo en redes sociales y presencia en sitios web aliados.

Alianzas estratégicas: organismos publicos, organizaciones no gubernamentales y organizaciones que
representan a cada colectivo.

Ejemplos:

e Instituto Nacional contra la Discriminacion, la Xenofobia y el Racismo (INADI)
e Instituto Nacional de Asuntos Indigenas (INAI)

e Ministerio de las Mujeres, Géneros y Diversidad

e Embajadas

e Organizaciones sociales de pueblos originarios e indigenas
e Organizaciones sociales de afrodescendientes

e Organizaciones de inmigrantes

e Universidades

e Centro Universitario de Idiomas (CUI)

¢ Organizaciones de diversidad sexual

e Agencia Nacional de Discapacidad (ANDIS)

e Organizaciones sociales de personas con discapacidad

e ANSES
e PAMI
e SUTERH

Mensajes especificos

e Reconocernos.

e Reconocernos diversos.

e Conocer para Reconocernos.

e Censo 2022. Un reconocimiento a la diversidad.

e Censo 2022. El reconocimiento de nuestra diversidad.
e Censo 2022. Reconocer la diversidad.

e (Censarnos es Reconocernos.

e Lleg6 el momento de Reconocernos.

e En la diversidad nos reconocemos.

Productos especiales?

e Afiches: para cada publico objetivo y el eslogan en diferentes lenguas (aliados estratégicos).

e Folletos: informativos para cada publico objetivo (aliados estratégicos) y para viviendas colectivas
y barrios cerrados.

e Banners animados: para sitios web de aliados estratégicos.

e Piezas audiovisuales para difundir a través de redes sociales en diferentes lenguas (flyer, videos
de sensibilizacién tematicos -inmigracion, discapacidad, género, etnia-, video informativo, piezas
estaticas).

e Video de sensibilizacion que incluya la palabra Reconocernos en diferentes lenguas.

e Aviso de radio (para radios locales, comunitarias y digitales de cada publico objetivo).

e Kits didacticos para escuelas (docentes, estudiantes, madres y padres).

2 Contemplar piezas accesibles que incluyan subtitulos, locucién, lengua de sefas, piezas en braille y diversas lenguas.



